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La pubblicita finanziera
l'informazione online

di Ugo Tramballi

ds-Bepjamin Bradlee legge I'articolo

di Robert Redford-Bob Woodward.
Un attimo di silenzio per quanto ce ne pos-
sa essere nella redazione del Washington
Post del 1973: sottofondo di macchine da
scrivere e rumore di telex. Poi Robards-
Bradlee, il direttore, prende la decisione:
«Tre fonti confermano la notizia. Pubbli-
chiamola». Non ¢ solo una scena di Tutti
glivomini del presidente. E un monumen-
toalgiornalismo americano e unmemen-
to a chiunque faccia ovunque il giornali-
sta: verificare le fonti.

Macchine dascrivere e telex sono scom-
parsi da tempo: oggi le redazioni sono luo-
ghi silenziosi. Il Washington Post che ave-
va costretto Nixon a dimettersi, sta andan-
do piuttosto male: ha chiuso tutti gli uffici
dicorrispondenza. Quantoal controllodel-
le fontinon sembraun’esigenzafondamen-
tale della nuova informazione: i siti web, la
rete deiblogger e dei citizen journalists cer~
cano immediatezza.

«Assolutamente no. Su accuratezza,
equilibrio, originalita, lenorme dellanuova
informazionesi adattano allamigliore tradi-
zione deivecchimediax». Fino aqui Arianna
Huffington & equa con cid che sta distrug-
gendo. Poi ritorna nel ruolo di fondatore e
direttore di Huffington Post, quello che lei
definisce «il primo quotidiano su inter-
net»: pittdilg milioni di visitatori la settima-
na, 3milablogger. Dal 2005 Huffington Post
& considerato il sito che sta dando una fac-
cianuovaal giornalismo americano.

A Davos, al World Economic Forum di
tre anni fa, 'editore del New York Times
Arthur Sultzberger aveva annunciato la
morte del suo giornale e di conseguenza
dell'informazione cartacea entro il 20z0.
AriannaHuffington nata Stassianopulos ad
Afene 59 anni fa (Huffington & il nome
dell’ex marito milionario), & tornata sul luo-
go dell'annunciato delitto, partecipando a
uno dei grandi e magmatici dibattiti del Fo-
rum:il futuro del giornalismo. E difficile di-
re se la decisione del New York Times di
andar® a pagamento sul web sia un atto di
speranzao didisperazione. «Nonso, prefe-
risco parlare di culturagiornalistica, riflet-
te Arianna nel suo albergo di Davos dove
reporter col taccuino, antenne paraboliche
delle tv, computer e twitter al seguito del
Forum, sono unarappresentazione forse il-
lusoriadella convivenzadiforme differenti
digiornalismo, un villaggio comune per tri-
bt diverse. «Penso che andare a pagamen-
tosul web siaarretrato. Enoncapire lareal-

C onipiedisullascrivaniaJason Robar-

ta digitale nella quale viviamo, il modo col
quale la gente consuma le notizie. Io credo
nella monetizzazione del web: Huffington
Post & un’impresa economica. Ma & con la

pubblicita che deve avvenire. La natura del
web ¢& essere libero e gratuito a meno che
non vendi informazione specializzata per
unnumero di persone pronte a pagare».
Susan King, vicepresidente di Carnegie
Corporation e direttrice di Journalism Ini-
tiative che hal'ambizione didare unaprepa-
razione pili professionale agli studenti del-
le scuole di giornalismo di 12 universita
americane, pensa invece che monetizzare
internet per salvare i giornali sia ancora
«materiadidibattito». Tuttavia, Susan pre-
sentanumeriche nondanno grandisperan-
ze. «Dieci anni fa 'industria dei giornali fa-
cevaun 20% di profitti ora € in perdita. Nel
1971 negli Stati Uniti ¢'erano 4omila giorna-
listi, nel '92 Gomila e ora di nuovo 4omila.
L’industria editoriale cosi com’¢ oggi non
pud essere un modello per la nuova realta
delmercato». L'idea & che qualche giornale
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Susan King: «Monetizzare
internet per salvare i quotidiani
¢ ancora materia di dibattito».
Lee Bollinger: «Lo stato tuteli

il giornalismo di qualita»

possa essere salvato ma inuna specie di ri-
serva. «Due, forse tre quotidiani - dicela vi-
cepresidente di Carnegie - Ma nazionali e
associati a qualche universita o ente non
profit». Lee Bollinger, presidente della Co-
lumbia University, avanza la possibilita
che se ne occupi lo stato: il giornalismo di
qualiti non come valore di mercato ma co-
me monumento nazionale.

«Sono contraria - Arianna Huffington &
una liberal, pili 0 meno core il suo Post -
MarTidea che lo stato possa salvare il gior-
nalismo & qualcosache nonesiste». Il gior-
nalismo deve attraversare il potere mante-
nendo la sua indipendenza, sostiene. Do-
vrebbe sapere anche lei che senza soldi
'indipendenzanon esiste. «<Manon c’¢ un
solo modello di giornalismo - risponde - 11
nostro &basato sulla pubblicita. Il giornali-
smo investigativo sara finanziato dalle uni-
versiti o da quelle istituzioni interessate a
salvaguardare come bene pubblico il gior-
nalismo di qualita». Dinuovo il monumen-
to nazionale, qualcosa che non serve pit
ma & un peccato perdere. Il mantra di

Arianna, confortato dalle cifre, & «La pub-
blicita si muove verso il web». Anche il
New York Times pud dunque andare gra-
tis sul web e competere in pubbliciti con
Huffington Post. «Ma il suo successo di-
pende anche dall'eredit dei costi che si
porta dietro un giornale cosi grande. For-
se altri giornali potrebbero farcela.




